Sankcje za naduzycia zwiqzane z oznakowaniami

Art. 17 rozporzqdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 66/2010 z dnia 25 listopada
2009 r. w sprawie oznakowania ekologicznego UE zobowiazuje Panstwa Cztonkowskie do:

- przyjecia przepisow dotyczacych sankcji w przypadku naruszenia przepisOw rozporzqdzenia,
przewidziane sankcje musza by¢ skuteczne, proporcjonalne i odstraszajace;
- podjecia wszelkich srodkoéw koniecznych do zapewnienia wdrozenia tych sankcji;

Naruszenie przepiséw rozporzadzenia moze dotyczy¢:

- nieuprawnionego stosowania znaku wprowadzonego rozporzaqdzeniem;

- uzywania oznakowan lub logo , ktore prowadza do mylenia ich z oznakowaniem ekologicznym UE;
- nieprawdziwych lub wprowadzajacych w btad reklam zwiazanych z oznakowaniem;

Wszystkie ww. dziatania prowadza do naruszenia wiarygodno$ci oznakowania ekologicznego UE.

Sankcje prawne stosowane w przypadku falszowania lub naduzywania oznakowan okreslone sa w
krajowych przepisach prawnych.

Istniejace w Polsce przepisy prawa konsumenckiego i prawa konkurencji oraz system samoregulacji
w dziedzinie reklamy zapewniaja dobra ochrong o0sob poszkodowanych, tj. konsumentow,
przedsigbiorcow, odbiorcow reklamy, przed nieuprawnionym stosowaniem oznakowan,
oznakowaniami wprowadzajacymi w btad, nieetycznymi reklamami oraz ustalaja  zakres
odpowiedzialnos$ci cywilnoprawnej oraz karnej za ww. naruszenia prawa.

W kwestii ww. naruszen zastosowanie maja:

1.Ustawa z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. 2003. 153. 1503 ze zm.)
umozliwiajaca przedsigbiorcy, ktorego interes zostat zagrozony lub naruszony, dochodzi¢ przed
sadem powszechnym od przedsigbiorcy — konkurenta rynkowego - zakazu stosowania praktyk
wprowadzajacych w btad, nazwanych czynami nieuczciwej konkurencji.

( Art.3 ust.1,2, Art.10 ust 1 oraz Art.16 ust.l ww. ustawy zawierajq postanowienia dotyczqce
wprowadzajgcych —w biqd oznaczen towaréw i ustug, a takze nieuczciwej reklamy jako czynow
nieuczciwej konkurencji, a Rozdzialy 3 i 4 ustawy zawierajq sankcje za te naruszenia).

2.Ustawa z 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz.U.2007.
171. 1206 ze zm.) umozliwiajaca konsumentowi, ktorego interes zostal zagrozony lub naruszony,
dochodzi¢ przed sadem powszechnym, od przedsigbiorcy stosujacego wobec konsumenta praktyke
wprowadzajaca w btad, zakazu stosowania tej nieuczciwej praktyki rynkowej

(Art5 ust 2,3 oraz Art.7 pkt 1,4 ww. ustawy zawierajq postanowienia odnoszqce sie do
wprowadzajqcych w blqd dziatan dotyczqcych cech produktu, zezwolen i wyroznien  uzyskanych
przez produkt, a takze postugiwania sie certyfikatem, znakiem jakosci lub rownorzednym oznaczeniem,
nie majqc do tego uprawnienia, a Rozdziafy 3i4 ustawy zawierajq sankcje za te naruszenia).

3. Ustawa z 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéow (Dz.U.2007.50. 331 ze zm.)
umozliwiajaca, W przypadku ztozenia do Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw skargi
konsumenckiej dotyczacej nieuczciwych dzialan naruszajacych zbiorowy interes konsumentow,
wszczecie przez Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentdw postgpowania administracyjnego w
sprawie praktyk naruszajacych zbiorowe interesoéw konsumentow. Naruszenie zbiorowego interesu



konsumentéw obejmuje nieuczciwe praktyki rynkowe i czyny nieuczciwej konkurencji, a takze
naruszenie obowiazku udzielania konsumentom rzetelnej, prawdziwej i pelnej informacji. Na
nieuczciwego przedsigbiorce moze by¢ natozona Kkara pieni¢zna w wysokosci do 10 % przychodu
osiagnigtego w roku rozliczeniowym, poprzedzajacym rok natozenia kary.

(Dziat 1V, Dziat VI, rozdz. 4 oraz Dziat VII ww. ustawy zawierajq postanowienia dotyczqce praktyk
naruszajqcych zbiorowe interesy konsumentow i kar za te naruszenia).

Ponadto, w kwestii nieuczciwych wprowadzajacych w btad reklam zwiazanych z oznakowaniami,
do zwalczania nieuczciwych przedsigbiorcow moze mie¢ zastosowanie, Stworzone w Polsce
narzgdzie samoregulacji; opracowany przez  przedsigbiorcéw,  zrzeszonych w Zwiazku
Stowarzyszen Rada Reklamy, Kodeks Etyki Reklamy. Zwiazek Stowarzyszen Reklamy jest
cztonkiem EASA Alliance (European Advertising Standards Alliance - Europejskie Stowarzyszenie
Organizacji Samoregulujqcych). Kodeks Etyki Reklamy jest aktem samokontroli srodowiska reklamy;
zawiera zbior zasad naktadajacych na podmioty nim objete dodatkowe ograniczenia, niezaleznie od
obowiazujacych przepisow prawa. Konsument lub przedsigbiorca, ktory uzna, ze jaka$ reklama
wprowadza w blad lub w inny sposob narusza zasady Kodeksu, moze bezptatnie ztozy¢ skarge do
Rady Reklamy (http://www.radareklamy.pl). Rozdzial V Kodeksu dotyczy reklamy zawierajacej
informacje ekologiczne. Art. 38, ust.4 Kodeksu zawiera postanowienia odnosnie do uzywania w
reklamie oznaczen i symboli dotyczacych srodowiska naturalnego. Na tamiacych Kodeks naktadane sg
sankcje ustalane uchwatami Zespotu Orzekajacego Komisji Etyki Reklamy.



http://www.radareklamy.pl/

